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Propostes pel disseny
de politiques publiques
de turisme popular

El subjecte principal de les politiques
turistiques no ha sigut la poblacio local,
I menys encara, els sectors més populars.

En un context de multiples crisis i un augment
de les desigualtats, aquest document presenta
propostes per promoure una politica publica
en turisme popular.

Aquests suggeriments s'articulen sota diferents formules vinculades al
turisme social 0 a la facilitacio d'infraestructures d'us public, i poden
donar-se sota iniciativa pubica, privada, comunitaria o individual.
Aquest policy brief va dirigit principalment a les administracions
publiques responsables d’aquestes politiques.



Introduccio

Al voltant del 33% de la poblacié espanyola no pot
permetre’s una setmana de vacances a ’any fora de
la seva residencia habitual, segons I’Enquesta de
Condicions de Vida de 2023 elaborada per I'Institut
Nacional d’Estadistica. A Llatinoamerica, les xifres
son encara més grans, atés que més de la meitat de
la poblacié no pot fer vacances fora de casa seva.
Des d’Alba Sud mostrem preocupacié davant les
dificultats d’accés d’aquests sectors populars a
espais d’oci i turisme. En un context d’augment
de les desigualtats, desmantellament dels serveis
publics i una tendéncia a I’elititzaci6 del turisme,
reclamem que les classes populars siguin el
subjecte principal de la politica turistica per
davant dels interessos empresarials. Per aquesta
rad, plantegem una série de propostes per impulsar
un turisme popular que tingui en compte les neces-
sitats de la majoria de la poblacid.

Quan parlem de turisme popular ens referim en
un sentit ampli al conjunt d’activitats turistiques
que desenvolupen els sectors populars, tant per
iniciativa propia autoorganitzada, com de caracter
privat o vinculada a I’Economia Social i Solidaria,
pero en el que el paper del gran capital és margi-
nal. En el context actual, la nostra demanda es que
constitueixi el centre de les politiques turisti-
ques.

Totes aquestes formes en que les classes populars
organitzen i gaudeixen del seu temps lliure pel seu
compte han carregat historicament connotacions
negatives: come huevos, farofeiros, domingueros,
gatear... son algunes de les expressions utilitzades
per referir-se a les activitats recreatives o turisti-
ques autonomes de les classes populars. També hi
ha una confusio en la seva definici6 perque es vin-
cula a un turisme massiu i de visita a llocs turistics
“populars” o es barreja amb altres conceptes com
turistificacié o overtourism, que, en realitat, s’allun-
yen completament de la proposta que defensem.

Turistificacio: procés de transformacio
socioespacial com consequéncia d'un creixement
tal d'activitats turistiques, sota 'hegemonia del
capital, que fa que tota la vida economica i social
es vegi subordinada a aquestes, desplacant altres
necessitats i usos.

Font: Canada, Ernest; Murray, Ivan & Marie dit Chirot,
Clément (2023). El malestar en la turistificacion.
Pensamiento critico para una transformacion del turismo.
Barcelona: Icaria Editorial.

Overtourism: creixement excessiu de visitants
que condueix a la massificacié en zones on els
residents pateixen les conseqiiéncies dels pics
turistics i estacionals, que han forcat a canvis
permanents en el seu estil de vida, accés a
serveix i benestar general.

Font: Milano, Claudio; Cheer, Joseph M & Novelli, Marina
(2018). Overtourism a growing global problem. The
Conversation.

Saber més:

El turisme popular pot articular-se sota diferents
formes com, per exemple, turisme social o
turisme de diaspora (també conegut com a
nostalgic). Igualment pot donar-se a partir d'una
iniciativa publica, privada, comunitaria o individual
o0 colectiva autoorganitzada.

Canada, Ernest; Gascon, Jordi; Milano, Caudio
(Ed.) (2023). Turismo popular: propuestas
y debates. Barcelona: Alba Sud Editorial,
Informes en contraste, nim. 8, 2a edicion.

Cafiada, Ernest y Schenkel, Erica (2023). Politicas
publicas en turismo en América Latina y el
Caribe: analisis comparado. Barcelona: Alba
Sud Editorial, Informes en Contraste, 28.

Pinassi, Andrés (2024). Turismo doméstico de
diaspora y (re)valorizacion del patrimonio
rural. Experiencias comunitarias en
pequenas localidades de la provincia
de Buenos Aires. Barcelona: Alba Sud
Editorial, Informes en contraste, num. 30.
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Metodologia

Alba Sud és un centre independent d’investigacié
en turisme des de perspectives critiques amb més de
quinze anys d’experiéncia en I’aposta per una trans-
formacio del turisme. Després de la sistematitzacid
de diverses experiencies i propostes de politiques
turistiques, tan a Espanya com a America Llatina,

detectem un déficit de politiques que afavoreixin
als sectors populars. Aquest policy brief agrupa una
série de propostes elaborades a partir d’aquestes
investigacions previes per afavorir I'impuls de poli-
tiques publiques turistiques populars.

Algunes de les publicacions d’Alba Sud en les que ens basem:

Canada, Enest (2020). Sesc Bertioga, donde el turismo social construye esperanza. Barcelona: Alba Sud

Editorial, Informes en contraste, 11. 2a. edicion.

Canada, Ernest; Izcara, Carla; Valls, Rall (2023). Turismes de proximitat: demanda d’una politica publica.

Barcelona: Alba Sud Editorial, col-leccié Informes en Contrast, nim. 23.
Canada, Ernest & Schenkel, Erica (2023). Recomendaciones para el disefo de politicas turisticas en América

Latina y El Caribe. Barcelona: Alba Sud Editorial, Policy Brief, 2.
Fletcher, Robert; Blanco-Romero, Asuncién; Blazquez-Salom, Macia, Canada, Ernest; Murray Mas, Ivan &
Sekuloba, Filka. (2021). Caminos hacia un turismo post-capitalista. Barcelona: Alba Sud Editorial,

Informes en Contraste, nim. 18.

Schenkel, Erica (2019). Turismo social en América Latina. Aprendizajes de las experiencias regionales.

Barcelona: Alba Sud Editorial, coleccion Informes en Contraste, nim. 10. Prélogo de Ernest Canada.
Schenkel, Erica (2024). Turismo social en Argentina; desarticulacion de una politica publica con voluntad

democratizadora. Barcelona: Alba Sud Editorial, coleccion Informes en Contraste, 33.

Resultats clau

Les nostres reflexions neixen d’una pregunta clau:
qui ha de ser, en realitat, el subjecte de la politica
turistica? En conseqiiéncia, ens qiliestionem també
la orientacié hegemonica de les politiques publi-
ques, que no han tingut com a principal subjecte

a la majoria de la poblacid. En la proposta que

fem de reivindicar i enfortir un turisme popular,
posem en el centre les necessitats d’oci, recreacid

i turisme de la majoria en un context on la gestié
del turisme sembla orientar-se cap a la seva al-litit-
zacio i privatitzacié de ’espai ptblic. Actualment,
son diverses administracions ptbliques que estan
promovent un turisme de luxe que expulsa i exclou
a la poblaci6 local.

D’altra banda, la crisi ecologica demana que replan-
tegem la nostra forma de consumir i que posem fre
als models imperials de vida que te un petit percen-
tatge de la poblacié mundial. A mode d’exemple, el

2018, el 50% de totes les emissions procedents de
I’aviaci6 van ser causades per 1'1% de la poblacio
mundial.

En aquest context de transicid socioecologica ur-
gent, el turisme també ha de transformar-se i, en la
seva majoria, haura de reubicar-se en ’entorn pro-
per. Aquesta proximitat sera I’espai prioritari, pero
no exclusiu, on organitzarem les vacances i activi-
tats de recreaci6 i turisme. Pero la proximitat, en si
mateixa, no pot veure’s com una alternativa, sino,
més aviat, com el terreny de disputa on la majoria
de la poblaci6é haura de desenvolupar aquest tipus
d’activitats i en el que s’entrecreuaran diferents y
contraposats interessos. Per aix0, cal tenir politi-
ques i infraestructures publiques perque es puguin
donar aquestes expressions turistiques i les neces-
sitats d’amplies capes socials no quedin relegades
sense recursos ni condicions adequades.
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Propostes

Intervenir amb politiques publiques a favor dels interessos dels sectors
populars en I’ambit del turisme, implica, en primer lloc, desmuntar la logica
dels processos de turistificacio i al-lititzacié que conformen en I’actualitat la
majoria de les politiques turistiques. Pero, al mateix temps, requereix interve-
nir de forma transversal amb propostes que afavoreixin les necessitats, drets

i desitjos del gruix de la poblacié i, en particular, dels segments que no poden
fer vacances, cada vegada més majoritaris. En aquest sentit, apuntem algunes
idees i suggeriments que poden servir per posar en marxa moltes altres orien-

tacions en les politiques turistiques:

Espai public

Es necessari convertir els carrers, places i parcs
urbans en espais segurs, agradables i amb infraes-
tructura (lavabos publics, bancs, voreres accessibles,
etc.). Llocs on les persones puguin fer esport, pero
també relacionar-se i organitzar i gaudir del seu
temps lliure sense mecanismes d’ordenament que
castiguin les practiques més populars. Hem d’evitar
I’excessiva regulacié d’usos de ’espai public, aixi
com fer front a les 1ogiques de privatitzacié dels pro-
cessos de turistificacié. Aixi mateix, s’ha de plantejar
una renaturalitzacié dels espais publics urbans.

Transport public

Les administracions haurien de vetllar per una
xarxa de transport public segura, eficient i acces-
sible, tant per persones amb mobilitat reduida o
qualsevol discapacitat, com aquelles amb dificul-
tats economiques. Aquesta xarxa hauria de donar
resposta i prioritat a les necessitats quotidianes
de mobilitat, sobretot a les zones rurals i noves
urbanitzacions on hi ha un important déficit de
transport public. A la vegada, aquesta mateixa
xarxa, haura de respondre a les mobilitats deri-
vades d’un oci i turisme de proximitat, facilitant
un desplacament més sostenible i reduint I’Gs del
vehicle privat.

Mesures de sensibilitzacio i educaciéo ambiental

Tornar a connectar amb la natura i aprendre a
conviure amb ella és imprescindible per un futur
més sostenible. Per aix0, requerim més recursos
publics per ampliar i millorar la oferta en educacié
ambiental.

Mecanismes d’accés democratics

Proposem crear mecanismes d’accés a atractius
culturals i naturals que no passin per haver de pa-
gar una entrada, sin6 que s’estableixin sistemes de
sorteig. Aixi mateix, han de prioritzar-se les visites
de la poblacié veina a aquell lloc.

Transformacio cultural

Hem de revalorar totes les practiques de turisme
popular com una opcio desitjable i atractiva per la
majoria de la poblacié. Hem de trencar amb I’ima-
ginari de que per a gaudir de les vacances hem de
viatjar lluny i consumir més.

Transformacio del treball

Es de suma importancia garantir el temps lliure i
les vacances pagades de les classes treballadores.
Aquest dret conquerit ha d’anar acompanya de faci-
litats per organitzar les vacances i caps de setmana
llargs per aconseguir una major conciliacié entre la
vida personal i professional.

Politiques publiques de turisme social

En molts llocs, les iniciatives de turisme social no
estan coordinades. Es necessari enfortir i donar
coheréncia institucional a les politiques de turisme
social. Unicament amb una oferta coherent i con-
nectada podrem donar una resposta satisfactoria

a les necessitats d’oci i turisme de la majoria de la
poblacié.
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Agents clau per a la transformacio

Reconeéixer, enfortir i recolzar el rol rellevant de
sindicats i organitzacions de I’Economia Social i
Solidaria com articuladors d’aquestes politiques.
Des de I’Estado i les politiques puibliques és ne-
cessari reconéixer aquest rol estratégic i impulsar
aquests actors.

Infraestructures de cures

La divisi6 del treball per raons de génere implica
que les dones, en la seva majoria, hagin d’enca-
rregar-se de les tasques domeéstiques les quals
s’infravaloren i s’invisibilitzen. En un context on
la majoria de la poblacié organitza el seu temps
de vacances en el seu lloc de residéncia, necessi-
tem plantejar una reorganitzacié més igualitaria
d’aquestes tasques, no només en I’ambit privat,
sind també en el public i comunitari. Per aixo, és
necessari proveir d’infraestructures de cures que
permetin alliberar el temps i tasques destinades a
la cura de les persones.

Gap policy

Hem de tenir en compte que els sectors amb menys
ingressos tenen més dificultats per destinar temps
i recursos pel turisme. Per aixo, al dissenyar poli-
tiques de turisme social, hem de tenir en compte
aquest biaix i incorporar mesures en el disseny de
les propostes que ajudin a superar-lo.
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